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SOMOS una
INstitucion
publico
privada
sin fines

de lucro

Impulsamos la transformacion
de Chile hacia el desarrollo
sostenible. Nuestros socios
son el Estado de Chile y BHP.

Durante casi 50 anos,

hemos abordado desafios
criticos mediante el diseno e
implementacion de soluciones
de alto impacto.

FCh.
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N U e St rO S d e sa f I 0 s Actualmente, nuestro trabajo se centra en tres focos

claves: enfrentar el cambio climatico, promover el desarrollo

Y 4 O
e st ra te g I c O s economico sostenible y justo, y el desarrollo humano inclusivo.

DESAFIO 2 DESAFIO 3

Desarrollo economico, Desarrollo humano
sostenible y justo Inclusivo

DESAFIO 1

Enfrentando el
cambio climatico
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USO PRINCIPAL DE LOGOTIPO

Logotipo

FUNDACION

CHILE.

El logotipo de Fundacidon Chile esta formado por el isotipo,
representado por las letras FCh, y el nombre Fundacion Chile.
Para el nombre se utilizé la tipografia Rubik en mayuscula, junto
al icono de marca registrada, segun la legislacion chilena vigente
correspondiente a la inscripcion de marcas. ,
VERSION HORIZONTAL
La proporcion entre el isotipo y el nombre se definid para facilitar la
lectura y dar personalidad a la marca.

Para asegurar la correcta aplicacion, se deben tener en cuenta las
siguientes consideraciones:

- Ellogotipo siempre se utilizara en color naranja, Pantone 021 C. Solo en
casos especiales de co-branding. en donde el logotipo acompane a una
iniciativa o submarca FCh se utilizara el color Pantone 2189 C, revisa los
detalles y lineamientos en pag. 12 y 20.

« Cuando se mencione a Fundacion Chile en texto, debe usarse como nombre
completo o solo FCh, asegurando en este caso que la "h" vaya siempre en
minuscula.

FUNDACION CHILE.

En el capitulo 2 de este Brandbook puedes revisar referencias y ejemplos de
aplicacion del logo en sus distintas versiones.

Descargar logotipo aqui \l/

VERSION VERTICAL VERSION REDUCIDA
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Log Otl po Para resguardar la legibilidad y proporcionalidad del logotipo

) FCh en la composicion grafica, se usara la letra “F* como
ZO n a d e S e g u rl d a d medida minima de distancia entre logotipos. Se pueden
usar dos letras F en casos complejos de legibilidad. Este

lineamiento facilitara la composicion en casos de co branding.

FUNDACION

FUNDACION CHILE.




(<) iNDICE

BRANDBOOK FUNDACION CHILE

_ FCh™ " EChL
Logotipo

No intervenir el orden ni las No utilizar logotipo en
proporciones de los elementos contorno, pues perjudicara la
del logotipo. lectura del nombre.

El logotipo de Fundacion Chile es el mayor activo de nuestra
identidad visual, y solo debe utilizarse en sus tres versiones

autorizadas. Por lo tanto, esta prohibido alterar o modificar el FCIr‘ FUNDACION FC B =vinacion
nombre o los elementos que lo componen. CHILE.

El objetivo de restringir las aplicaciones incorrectas del logo es
lograr una coherencia en la comunicacion, asegurar la legibilidad de No usar el logotipo en colores

los componentes y una correcta recepcion del mensaje. que estén fuera de la paleta ® No distorsionar el logotipo.
de colores corporativa.

Como referencia, considerar los siguientes ejemplos:

§ 8 B CHILE.

El uso del logotipo FCh, en cualquiera de sus tres versiones, como parte de
la identidad visual de un proyecto o iniciativa, debe ser revisada y autorizada
por el area de Comunicaciones y Marketing FCh.

@ No aplicar gradientes al logotipo. @ No mostrar logotipo en 3D.
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Color
Corporativo

El color corporativo es el naranja. Cuando se apligue con tinta
directa se debe usar el Pantone 021 C (Pantone Solid Coated). Y
en los casos donde no sea posible la aplicacion de tinta directa, se
utilizaran los valores CMYK extraidos del Pantone 021 CP.

El color naranja seré la base para el logotipo y el material grafico
corporativo. Siempre que sea posible, el logotipo en color naranja se
aplicara sobre fondo blanco. Y sobre fondos de color o fotografias,
usaremos la version en blanco, asegurando asi una optima
legibilidad y contraste.

Para aumentar las opciones cromaticas, se podra usar el mismo
color Pantone 021 C en distintos porcentajes de opacidad, ademas
de los colores incluidos en la pagina siguiente.

El color corporativo naranja, también sera la base para todo el
material merchandising que se desarrolle, potenciando asi la
identidad de marca. Para ver ejemplos, por favor ir a la pagina 20.

Naranja
pioNero

PANTONE ORANGE 021C
RGB 254/80/0
#FES100

PANTONE ORANGE 021CP
CMYK 0/74/100/0

Pantone
Color

Bridge
Coated
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Colores
Complementarios

Azul
marengo
Se utiliza en frases, parrafos de

PANTONE 2189 C texto, mobiliario, material graficoy
RGB 0/51/73 presentaciones corporativas.

#00334A

Black Gris
perla

PANTONE BLACK 6 C PANTONE 656 C
RGB 16/24/32 RGB 221/229/237
#101820 #DDESED
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- Importante:
G ra d Ie nte Para evitar discrepancias cromaticas al formar el gradiente, se
debe usar el codigo de color correspondiente a cada sistema
de visualizacion: codigo CMYK para material impreso, y RGB
para visualizacion digital.

Naranja Amarillo
pDIONEro iNNova

PANTONE ORANGE 021CP PANTONE 7549 C
CMYK 0/74/100/0 RGB 255/182/0
RGB 223/92/22 #FFB6OO
#DF5C16
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Nos movemos en la Nos movemos en la
incertidumbre, descubriendo incertidumbre, descubrie

c 0 I 0 res hoy el Chile de manana hoy el Chile de manhana
Combinaciones

Nos movemos en la Nos movemos en la
incertidumbre, incertidumbre, descubriendo
hoy el Chile de manana

Al combinar la paleta cromatica en material comunicacional,
priorizaremos siempre la legibilidad. No mezclaremos colores
saturados, brillantes ni oscuros de forma que dificulte la
lectura. Aca se establecen algunas combinaciones de los

* Sobre fondo amarillo, podemos optar por usar texto en color azul

colores corporativos: marengo,
Nos movemos en la Nos movemos en la
incertidumbre, descubriendo incertidumbre, descubriendo
hoy el Chile de mafana hoy el Chile de manana
NOS movemos en la NOs movemos en la
incertidumbre, descubriendo incertidumbre, descubriendo
hoy el Chile de manhana hoy el Chile de manana

Revisa la siguiente pagina para confirmar la combinacion de color en la que

tili | logoti ti FCh, ] legibilidad. _
puede ser utilizado el logotipo corporativo de FCh, y asi resguardar su legibilidad NOS Movermnos en [a ince

descubriendo hoyel C

13
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FCh

FUNDACION
CHILE.
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FCh

FUNDACION
CHILE.

FCh

FC|1 FUNDACION
CHILE.

FUNDACION
CHILE.

FC|1 FUNDACION
CHILE.




FCI" FC|1 FUNDACION
CHILE.

FUNDACION CHILE.
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FCh FCh zeo FCh.

FUNDACION CHILE.
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Co-branding

Ejemplo 1. Uso de logotipo en version horizontal

FChzoor  CORFO

Logotipo FCh Logotipo de empresa
version horizontal

Para casos de co-branding corporativo, se usara la version a color
del logotipo de Fundacion Chile y se decidira la version —vertical u
horizontal- dependiendo de los logotipos que lo acompanaran. En
cualquier caso se dara prioridad a la version horizontal del logotipo,

asegurando siempre la legibilidad.

Como medida de distancia entre logotipos se usaran dos letras "F".

Ejemplo 2. Uso de logotipo en version vertical

Fch 1<

FUNDACION CHILE © kOdea

Empoderamiento Digital

Logotipo FCh Logotipo de empresa
version vertical
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Co-branding

WEEK
- VI SEMINARIO DE
ST SUSTENTABILIDAD:
Valor social
EJEMPLOS > en mlnerla
nnnnnnnnn CESCO ‘,{‘;:5;?3 FCh
Demo Day
Climate
Innovatlon
Iniciativa Net Zero L
y Naturaleza W)BID [LAR | FCh

Positiva en Chile

............................

P e FLmBAEilH
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TENER EL
MEJOR
LAB

Cuéntanos lo que necesitas para
crecer como startup de base
cientifica-tecnologica

ESCRIBENOS AQUI

CORFO | FChsew

Territorios
Conectados

Te esperamos
el 9,10 y 11 de
julio 2025.

© Coquimbo, Chile

Expertos
interna uu_qales, talleres
y generacion de redes.

Pais invitado: México
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Fundacion Chile impulsa Para fortalecer su presencia institucional, las iniciativa pueden

co - b ra n d l n g diversas iniciativas, incorporar el logotipo corporatlyo FC.h en glguna de sus
programas y proyectos 3 piezas graficas, como parte de su identidad visual.

nivel nacional. En estos casos, el logotipo de la iniciativa, o drea, debe
ubicarse siempre al lado izquierdo, otorgandole protagonismo,
mientras que el logotipo de Fundacion Chile se posicionara al
lado derecho en su versidon azul marengo corporativo.

Ejemplo 1. Uso de logotipo en version horizontal Ejemplo 2. Uso de logotipo en version vertical
ESCENARIOS CHILE
HIDRICOS F FUNDACION ORA
2030 CHILE. GL B L .
VENTURES FUNDACION CHILE e
Logotipo de iniciativa FCh Logotipo horizontal de FCh Logotipo de iniciativa FCh Logotipo vertical de FCh

* Las dimensiones y proporciones del logotipo de la iniciativa determinaran la
eleccion de la version del logotipo FCh que se usara al lado derecho —vertical
u horizontal—, procurando siempre mantener la legibilidad.

18
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Otra opcion para generar presencia
institucional de Fundacion Chile en sus
marcas propias es agregando la frase somos
FCh, o las siglas FCh, como parte del logotipo.

-
co - b ra n d I n g Esta decision se definira al momento de crear _l_

la identidad visual de un nuevo proyecto, y
cuando se aplique un restyling al logotipo de
proyectos existentes.

Solucjofies . " i
que CoONSELaE .

1S

somos FCh innovaciones |

o—
ESCENARIOS é%:%ﬁlﬂli ‘ Eng:l.
@'icricos | FCh oo E S:[e fue n
| el impacto .

17, - - _ de nuestro \ there S arik cono CIRCULARHR
Las iniciativag-= = . ~ Eor a Trainee S
publico-privadas =" 2025 ® o205 @ Ano202e ; -
son esenciales - = SRR -\ . '
para superar de : i W B |
manera efectivay o
sostenible |a crisis : saon
climatica en Chile” ; o /
lei.kfe Broschek s J ] A J . == | N |C | amos )

” i nuestro ano
e renovados
211.2025
Dia Macional de la lucha contrala ChileGlobal in ©®
sequia y la desertificacion ventures.cl in

F ) © I

19
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Tipografia

Rubik

RUBIK LIGHT

ABCDEFGHIJKLMN

NOPQRSTUVWXY/Z
abcdefghijklmnno
pqrstuvvvxyz

"eS%&/()=7; |@##C+"" +-

RUBIK LIGHT ITALIC

ABCDEFG/—//JKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnino
pgrstuvwxyz

1"°S%&/()=7j@##c+"" +-

RUBIK REGULAR

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnio

pqrstuvwxyz
1" S%&/()=?; |@#H#HC+"" +-

RUBIK ITALIC

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnno
pgrstuvwxyz

1"S%8&/()=? jl@##¢c+""+-

RUBIKBOLD

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnno
pgrstuvwxyz

1" 8$%8&/()=2¢ | @##C+"" +-

RUBIK BOLD ITALIC

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnno
pgrstuvwxyz

1"°$%&/()=? ¢|@#n#e+""+-

RUBIK EXTRABOLD

ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnnop
grstuvwxyz

1".$%&/()=2¢; |@##¢c+""+

RUBIK EXTRABOLD ITALIC

ABCDEFGHIJKLMNN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimninop
gqrstuvwxyz

,’"‘s%&/(J=?‘.I@##¢+"”’+-
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Tipografia

Rubik Semibold
54 pt.

Rubik Regular
36 pt.

Rubik Light
18 pt.

21

- Algunos ejemplos

de visualizacion

Explit qui resedis um inctur
as nist, mosa dolorum

Explit qui resedis um inctur as nist, nonsequias mosa
dolorum. Met ad et molo eum quos voluptatem simo
dolup tate doluptaquia voluptisimin cuptur sam cullor sit.

Eum aut hilles rendenimi, quiaeseque sint am que evers
pere, utata nimod esequiation endelitioste dis res volupie
ndendi con nobit quam fuga.

;0di guam volorep tatur? Usaes eos nem. Ent ipid es pra
tio ditatur maiorit rem endelitioste dis res volupie.

Rubik Bold
20 pt.

Rubik Light
14 pt.

Explit qui resedis um inctur
as nist, nonsequias mosa
dolorum ipsum

Explit qui resedis um inctur as nist,
nonsequias mosa dolorumMet ad et molo
eum quos voluptatem simos doluptate
doluptaquia voluptisimin cuptur sam cullor
sit captur noshya.

Eum aut hilles rendenimi, quiaeseque sint
am que everspere, utata nimod esequiation
endelitioste dis res volupie ndendi con
nobit quam fuga. Ut faciatu ritistotatur
saperferum ea ipitat.

¢0di guam volorep tatur? Usaes eos nem.
Ent ipid es pratio ditatur maiorit rem
endelitioste dis res volupie.

Perferum faceatemqui andit, to modis
magnati aturerepe od quat omnimag
natibus et plicid modi conse vendipsam,
vendendi officipis comniendi ad expliquis ut
fugit, optibus, tem que id eium qui officae
laborection poratem quam, odi blantio. Cus
ipit quae. Volores magnam que es dolesto.

Para definir el valor del interlineado a usar en titulos
y parrafos de texto, se aplicara la formula X+4. Por
ejemplo, si el tamano del texto es 18, entonces el
interlineado sera 18+4, es decir 22 pt.
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Tipografia

Aptos

APTOS REGULAR

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnno
pgrstuvwxyz

!” $%&/() ¢|@##¢ ({131 _

APTOS ITALIC

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnno
pgrstuvwxyz

17.$9%&/()=2; | @##E ", +-

APTOS BOLD

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnno
pgrstuvwxyz

12.$%&/()=2¢ | @##E+<" ,+-

APTOS BOLD ITALIC

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnno
pqgrstuvwxyz

17.8%&/()=?¢ | @##E+“" ,+-

El uso de tipografias alternativas se aplicara cuando no sea posible
asegurar el uso de la tipografia corporativa, por ejemplo, en web,
mailing automatizados, formularios, documentos de ofimatica y
aplicaciones moviles.

Open
Sans

OS REGULAR
ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnhn
opqgrstuvwxyz

1" $%8&/()=7; | @HH#C" +-

OS REGULAR ITALIC

ABCDEFGH/]KLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnin
opgrstuvwxyz

I"$%&/)=7; | @##HC+"" +-

OS BOLD

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmn
nopgrstuvwxyz

!".$%&/()=?£| @##¢+un '+_

OS BOLD ITALIC

ABCDEFGHI_IKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkImn
nopqrstuvwxyz

!I’.$%&/()=?" I @##¢+u" +-
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Iconografia y formas
geometricas

Las ilustraciones e iconos que se utilicen tendran un estilo lineal,
sencillo, funcional y serviran como un complemento para el texto
principal. El remate del trazo debe ser con el extremo redondeado.

Se debe asegurar que el icono o ilustracion sea siempre en blanco,
naranja o gradiente, sobre fondo naranja, blanco o alguno que
asegure la legibilidad. El cuanto al grosor de la linea debe ser el
mismo en toda la composicion.

Las formas geométricas usaran |
terminaciones redondeadas. Esto
aplica a material impreso y digital.

Para asegurar coherencia en esto, se
deben aplicar vértices con un minimo
de 20 pixeles.

A continuacion, se presentan algunos ejemplos y alternativas que
sirven de guia al momento de seleccionar los iconos a utilizar en el
contenido:

O
XX

=t
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H & B & @ 7 ¢ & 86 B | @ /7

e
=]
8
iQ
o
8
A
3]
=]
o)
i
B




(<) iNDICE

BRANDBOOK FUNDACION CHILE

Fotografia

La fotografia es un gran aliado al momento de comunicar mensajes
complejos, mostrar proyectos e iniciativas, y reflejar la esencia de
Fundacidon Chile.

Por eso se debe asegurar siempre el uso de imagenes en alta
calidad, considerando tres categorias:

- Innovacion, tecnologia y futuro
- Territorio, naturaleza y urbanismo
- Personas, diversidad y cultura

Se deben prorizar fotografias reales del territorio, producto o servicio,
y complementar con imagenes conceptuales, descargadas desde
banco de imagenes o generadas por IA (Inteligencia Artificial).

25
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Fotograf
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Fotografia

27
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Fotografia
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Enfrentando e}

cambio climst; Desarrollo econdmi
climatico sostenible y just::u

Desarrollo
humano inclusivo

FUNDACION CHILE.

CREATIVIDAD

DESCUBRIENDO HOY : "
EL CHILE QUE NOS MOVERA MANANA
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FUNDACION CHILE.

DESCUBRIENDO HOY
EL CHILE QUE NOS
MOVERA MARANA

Lo que no se
comuhnica

somos FCh
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FCh

FUNDACION CHILE

FCh

FUMDACION CHILE

FCh FCh

FUNDACIGN CHILE FUNDACION CHILE

FCh FCh

FUNDACION CHILE FUNDACION CHILE

FCh FCh FCh

FUNDACION CHILE FUNDACION CHILE FUNDACION CHILE

FCh FCh

FUNDACION CHILE FUNDACION CHILE

Heriberto
Espinoza

_Gerencia de
Comunicaciones y Marketing
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Ejemplos de uso de logo en
Imagenes y publicaciones
de redes socilales.

Emnscate - ) e 2 EQE‘E{‘G‘;‘&
5 . h - : : 5"'{“
En b r:-:-:rn.- i e Peficloibn
G?hmrna de Santiago inaugurs
plonero “jardin de luvia®, Greq

Verde que contribuye o mitigar
inundaciones

Desarrolio Desamrolla
econdmico humano
sostenible y Inclusivo
Justo 3

Desafios

Estratégicos

33



Fundacion Chile Fundacion Chile
2023-2026 Lorem ipsum
N t ) dolor sit ame!
. : uesiros : -
B Lorem ipsum dolor sit amet,
Descu.brlendo hoy desafios consectetuer stetuer adipi
f ! ' % >
el ulie gue [0S 2 00 scing elit, sed diam nonummy

/ - eStrateg|§.Ps nibh euismod tincidunt ut

) | laoreet dolore magna.

‘ \&

Lorem ipsum
Consec tetuer stetuer
adipi scing elit, sed
giam nony,

Lorem ipsum
Conseac tetuer stetuer
adipi scing elit, sed
diam nonu.

Lorem ipsum
Consec tetuer stetuer
adipi scing elit, sed
diam nonu,
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HOY EL CHILE QUE

Y 4
P a p e I e il a Nombre Aplid NOS MOVERA MANANA

Loresm: | paum dalor it amat, consactetusar sdiplecing alit, sed diam
marsurnegy nibh aulsmod Sncidunt ut lnoseat dodore magne allguam:

]
arat voluipat. L wisd enim ad minim weniam, quis nostrsd exernci
tation ullamconper suscipi lobortis nisl ut aliquip ex an commodo
consequnt. Duls sutam vol awm inur dolor in hendrernit in vilputata
villl pase molestle consequad, vel lllem dolore eu fewglat nulla

Tacilisis 8% vero aros at BoCLIMEAn o |sto ok qui blands preasent
Iugtatsr zerl dalenit augue diss dodors te feugalt nuils faciist

Loresm ipsum dalor s amat, cons ectetuor sdipiscing olit, sed diam

manamey nibh aulsmod Unckdwnt ut laonedl dolare magne allguanm
arat. L wisl enim ad minim, quis nostrud axercl tation ulbsmsonper
suscipi lcbortis nisl ut aliquip &x ea commado ConBequaL

Lorem ipsum daler 88 amel, consecteteer adipiecing olit, sed diam
marurmemy nibh suismod Uncident ut lsoneol dodore magnae allguam
arat volulpal. LA wisl enim sd minim senism, quis nostred soeni
tation ullamcorper suscip® lobodis nisl 11 aliquip ex aa commodo
consedqual. Duis sitem vol ewm idure dolor 10 hendredl A valpulate
vl osse comequat, vel ilum dolore ou feuglat nidls facinis ad vera
arcs e secumsan at kusta odlo dignissim qui blandit pragsent
luptathsmn 2eril delen® awgue duls dodors te Teugalt nulln facilis

Loramy |psum dalor sit amat, cons sctetser sdiplscing aliy, sed diam
marumensy nibh sulsmod teckdunt ut Ingrest dolore magnae allgumm
arat wolutpat. L wisi enim sd

fch.el | D@20 OO FCI»“ FUNDACION
CHILE.

fchel | 29800

En papeleria corporativa, se priorizara:

- Color naranja FCh a pagina completa y como fondo

- Para la posicion del logotipo, y dependiendo de la pieza gréafica a
trabajar, se podra elegir entre las cuatro esquinas o el centro del
documento.

- Tipografia corporativa en color blanco, como tipo oracién. Solo se
usara en mayuscula cuando se quiera destacar el slogan.
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Datos para complementar

Puedes descargar la plantilla word y power _
FCh mieer

point haz click en el siguiente enlace:
Nuestros . s s B

dEE af i?s ) " : :l:ﬂ:;:.‘:l-:nd:;;t:h;:a-;::-l;::w:"m duril ul lsorset dolane
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Descargar plantillas aqui \l/

Desafios que se g R T s
implementaran ' e T ey
durante el periodo de b AARGELY : L

Drientaciﬁn. wplor sit armet, consectetuer adipscing eit, sed diam nonummy

nilth eismmad tncidunt wt Boreet colofe magna aliguam erat
volutpat. Ut wisi gnim ad minim veniam, quis nostrsd exenc
tation onelgh wybn kirud.
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vilil assa mokestie consequat, vel illum dolare ey feu giat nulls

Tecilisis al varo ros o socumsan ot iusto odio qui blendit proesant

luptatum zeril dabenis augue duls dolone te feugai nulla facilisl,
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