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ESTÁ EN NOSOTROS, EN NUESTRA ESENCIA, 
MATERIALIZAR EL FUTURO. LO HEMOS 
HECHO ANTES. LO HAREMOS AHORA. CON  
VISIÓN DE LARGO PLAZO QUE INTEGRA 
MÚLTIPLES MIRADAS Y VOCACIÓN POR 
MATERIALIZAR.



Chile no necesita buscar el futuro fuera: lo tiene en su 

esencia. En su geografía diversa que actúa como laboratorio 

natural; en la creatividad y el talento de su gente; en su 

capacidad de adaptarse, reinventarse y colaborar.

Durante 50 años, Fundación Chile ha sido el puente entre 

esa naturaleza y el mañana —transformando potencial en 

innovación, desafíos en oportunidades y conocimiento en 

progreso.

Porque construir futuro no es ir contra la naturaleza, sino 

actuar desde ella. 

Convirtamos aquello que surge de la naturaleza 

-materiales críticos, energía limpia, alimentos sustentables,

biosoluciones- en nuestra oportunidad para ser

protagonistas de la transición económica global.

Innovar está en nuestra naturaleza.

Colaborar está en nuestra naturaleza.

Crear está en nuestra naturaleza.

Liderar está en nuestra naturaleza.



50 AÑOS 
FUNDACIÓN CHILE

Imagen corporativa



LOGOTIPO
50 AÑOS

Versión principal, de única distribución horizontal. No está permitido 

descomponer o reubicar sus elementos. El uso con bajada, será solo 

en aquellos casos en que se garantice su legibilidad.

VERSIÓN SIMPLIFICADA VERSIÓN CON BAJADA

https://fchnew-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/marketing_fch_cl/IgC8ZaUOdn7wTYrYQ5wTAWUVAe-1hxth-BiVBEOLv2SUII4?e=xSgM8a


LOGOTIPO
50 AÑOS

En aquellos espacios donde se asegure la legibilidad, se 

puede complementar el logotipo FCh50 con el nombre de la 

fundación y el año de creación, escrito en texto y utilizando 

la familia tipográfica mencionada en la página 10.

https://fchnew-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/marketing_fch_cl/IgC8ZaUOdn7wTYrYQ5wTAWUVAe-1hxth-BiVBEOLv2SUII4?e=xSgM8a


LOGOTIPO
MONOCROMO

Versión a un solo color, para cuando no se puedan �aplicar 

dos colores. La elección de naranja o azul �marengo 

dependerá de la legibilidad.

https://fchnew-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/marketing_fch_cl/IgC8ZaUOdn7wTYrYQ5wTAWUVAe-1hxth-BiVBEOLv2SUII4?e=xSgM8a


LOGOTIPO
CON ESLOGAN

El eslogan se utilizará junto a la versión simplificada del logo 

FCh50. La composición a un solo color se elegirá cuando no 

se puedan aplicar dos colores. La elección de naranja o azul 

marengo dependerá de la legibilidad.

https://fchnew-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/marketing_fch_cl/IgC8ZaUOdn7wTYrYQ5wTAWUVAe-1hxth-BiVBEOLv2SUII4?e=xSgM8a
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Sistema gráfico



FAMILIA 
TIPOGRÁFICA

La identidad verbal para el aniversario 50, se construye 

con la familia tipográfica Nohemí, de estilo moderno y 

contemporáneo. Se distingue por tener líneas limpias y 

una estética neutral, pero con un carácter sutil que la hace 

apta para una amplia gama de aplicaciones y formatos. 

Siempre se utilizará con un tracking de 33 pts.

Para dar énfasis, se complementará con la tipografía 

Source Serif Variable Semibold italic.

FUENTE

CARACTERES

FUENTE

CARACTERES

Nohemí light

Nohemí regular

Nohemí medium

Nohemí semibold

Nohemí bold

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVXYZ

abcdefghijklmnñopqrstuvxyz

1234567890!”#$%&/()=?¡¨*[];:_

Source sans semibold italic

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvxyz
1234567890!”#$%&/()=?¡¨*[];:_

https://fchnew-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/marketing_fch_cl/IgDFFUa0BOJoQ7dbJCADIV0MARfi2XKWi8fmdJaV45AlAkU?e=duNcCz
https://fchnew-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/marketing_fch_cl/IgAYglARaKNcSqvimujbmm-WAcZtvrquZzXafkHEeES05pY?e=Turctx


PALETA
CROMÁTICA

Se utilizará la paleta cromática oficial de Fundación Chile. 

Siempre priorizando la utilización del Naranjo Pionero, y el 

Azul Marengo en menor proporción. 

Los colores Amarillo Innova y Gris Perla, servirán para la 

creación de las gradientes que serán presentadas en la 

sección de composición de las mismas.

En aquellas situaciones en que se requiera mencionar 

algunos de los tres desafíos estratégicos de la Fundación, 

se utilizarán los colores Naranja Pionero + Amarillo Innova, 

en conjunto a los propios de cada uno de los focos.

Naranja Pionero
Pantone ORANGE 021 C
RGB 254/80/0
# FF5100

Azul Marengo
Pantone  2189 C
RGB 0/51/73
#00334A

Amarillo Innova
Pantone 7549 C
RGB 255/182/0 
#FFB600

Gris Perla
Pantone 656 C
RGB 221/229/237 
#DDE5ED

Desafío 1
Pantone 2293 C
#86C300

Desafío 2
Pantone 215 C
#AF1758

Desafío 3
Pantone 3535 C
#3E0985

Desafío 3
Pantone 2727 C
#2A7DE2

Desafío 2
Pantone 2603 C
#722181

Desafío 1
Pantone 2925 C
#009ADE



COMPOSICIÓN 
DE GRADIENTES

Se basa en la paleta cromática propia de la Fundación, 

aplicada mediante gradientes.

Estos degradados se construyen sobre una retícula 

geométrica que define la composición. Seleccionando 

siempre cinco puntos de color dentro de una malla de 

degradado libre, ampliando de forma orgánica y dinámica 

la gama de colores secundarios.

La retícula tiene una composición mínima de 10x10 para 

piezas 1:1. En caso de cambiar la proporción, la retícula se 

ampliará en múltiplos de 2.



COMPOSICIÓN 
DE GRADIENTES

Otros ejemplos de aplicación.

DESAFÍO ESTRATÉGICO
ENFRENTANDO EL CAMBIO CLIMÁTICO

DESAFÍO ESTRATÉGICO
DESARROLLO ECONÓMICO, SOSTENIBLE Y JUSTO

DESAFÍO ESTRATÉGICO
DESARROLLO HUMANO INCLUSIVO



USO DE
FOTOGRAFÍAS

El estilo se define como humano, auténtico y profesional. 

Las imágenes tienen por objetivo, poner a las personas, 

acciones y desafíos en el centro. La iluminación siempre 

debe ser clara y favorecedora.

En los casos de personas, se priorizarán aquellas imágenes 

donde se pueda ver un rol activo del sujeto, retratándolo de 

manera cercana y natural en su entorno real. Este puede 

estar como protagonista, o en compañía, mostrando el 

caracter colaborativo de la Fundación.

Para naturaleza, se mostrarán paisajes, flora y fauna 

propios de nuestro país.

Siempre buscaremos retratar los valores de colaboración, 

territorio y diversidad de los agentes.



50 AÑOS 
FUNDACIÓN CHILE

Norma de co-branding



NORMA
DE CO-BRANDING

Para casos de co-branding corporativo, se usará la versión 

a color del logotipo, priorizando su versión con bajada, 

siempre en función de la legibilidad. 

Como medida de distancia entre logotipos se usarán 2 letras 

F con un filete separador entre ellas, de 1 pt. La altura del logo 

complementario serán de un 40% en relación al de 50 FCh.

40%100%



100%40%

LOGO INICIATIVA LOGO FCh

PRESENCIA 
EN INICIATIVAS

Cuando el logo vaya acompañado de una iniciativa, aplicará la misma 

normativa planteada para relaciones de co-branding corporativo, solo que 

invirtiendo el orden de los logos: siempre estará a la izquierda la iniciativa 

(versión a color) y a la derecha FCh (en versión azul marengo FCh).

https://fchnew-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/marketing_fch_cl/IgALL4VE-Fj3SZX5iWqc7tYhAbdlKku0Z2oDI_hJ-f5hd2Q?e=Xx0Mdk
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Aplicaciones



REDES SOCIALES 
Y MEDIOS DIGITALES



BRANDING
REDES SOCIALES

Durante el año aniversario, el branding de las redes se 

teñirá de campaña, conviviendo de manera paralela con los 

contenidos usuales de la Fundación.

Para esto, se actualizarán avatares y headers, y 

se dispondrá la opción de branding también para 

colaboradores.

En el caso del avatar, utilizaremos el logo en su versión 

simplificada en blanco sobre fondo de gradiente, 

maximizando su legibilidad en formatos pequeños.

Para el header de redes, se sugiere ir actualizando 

durante el año, según las temáticas a abordar, o desafíos 

a potenciar. Este puede complementarse con uso de 

imágenes, y jugar con el llamado de campaña. Este nunca 

llevará el logo, ya que está presente como complemento en 

el avatar.

Para colaboradores, se ofrecerá un header de LinkedIn con 

el claim de campaña.

AVATAR
LINKEDIN

BANNER 
INSTITUCIONAL

BANNER 
COLABORADORES

AVATAR
INSTAGRAM



PLANTILLAS 
PARA FEED

HITO 50 AÑOS
(FECHA + DESARROLLO)

Para todas las redes, el formato será el 3:4 (proporción 

vertical), el cual ocupa más espacio en el feed, evita 

recortes y optimiza el área de visibilidad. Se priorizará el 

uso de logo simple. En aquellas piezas donde se pueda 

reforzar el concepto central de la pieza, se puede optar por 

el claim de campaña y sus variantes.



PLANTILLAS 
PARA FEED

CUÑA DOBLE EVENTO



PLANTILLAS 
PARA FEED

PRESENTACIÓN DE INICIATIVA CAMBIO CLIMÁTICO



PLANTILLAS 
PARA FEED

PRESENTACIÓN DE INICIATIVA DESARROLLO ECONÓMICO



PLANTILLAS 
PARA FEED

PRESENTACIÓN DE INICIATIVA DESARROLLO HUMANO



PLANTILLAS 
PARA FEED

COLUMNA DE OPINIÓN / PRENSA



PLANTILLAS 
PARA FEED

CIFRAS



PLANTILLAS 
PARA FEED

RESUMEN ACTIVIDADES SEMANALES



PLANTILLAS 
PARA STORIES Y REELS

STORY REEL

Stories: Zonas de seguridad, aplicadas a piezas en formato 

stories. En estas piezas de rápido consumo, priorizaremos 

la aplicación del uso de logo FCh50. En caso de requerir 

co-branding, aplicaremos  el logo en la parte inferior, de 

manera centrada a la pantalla, bajo la norma previamente 

establecidas.

Reels: Zonas de seguridad, aplicadas a piezas de redes 

sociales en formato reel. En estos casos, solo utilizaremos 

la marca en el momento de cierre, para mantener el 

carácter orgánico estas piezas (ver siguiente sección).



PLANTILLAS 
PARA STORIES Y REELS

STORY REEL



CORTINA 
ANIMADA

LOGO ANIMADO FONDO GRADIENTE ANIMADO

https://fchnew-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/marketing_fch_cl/IgB8EN499mBjR4B8i1BlHsm6AedVYhhMEu8kRFfhFCgQ-MM?e=Ggjfs4


MERCHANDISING



PRESENTACIÓN 
CORPORATIVA

https://fchnew-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/marketing_fch_cl/IgCy7yZgfdPgSJJJ9HcK-MJxAe7-R61Q0H7d5ITujuP0u5U?e=iEdCa7


PRESENTACIÓN 
CORPORATIVA

https://fchnew-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/marketing_fch_cl/IgCy7yZgfdPgSJJJ9HcK-MJxAe7-R61Q0H7d5ITujuP0u5U?e=iEdCa7


PAPELERÍA

La papelería de campaña, durante el 2026, priorizará 

la utilización de gradientes y la presencia del logo en su 

versión simple, junto al claim, en aquellos formatos que 

soporten su legibilidad.



PIE DE FIRMA

INICIATIVAS

Aplicará la normativa planteada para los casos de 

iniciativas: siempre estará a la izquierda la iniciativa y a la 

derecha FCh.

ESTÁNDAR

Nombre ApellidoNombre Apellido

https://fchnew-my.sharepoint.com/:f:/g/personal/marketing_fch_cl/IgACKMOcJ4LWSKMnmuv-h4j-AWkGIM0ZTKJwoKU1gXtkZJ0?e=AgNHlm
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